Il C.d.A. del consorzio Chianti Promotion si riunisce in data 12-10-2004 presso la sede in via Roma 55, Tavarnelle V.P.

Sono presenti:

Antonella Dini (C.d.A.), per Park Hotel Chianti Millenium S.r.l. , 
Katia Torresi (Vice Presidente), per società Primatista Ermanno S.n.c. ,
Luca Caprini (Presidente), per società Da Omero S.n.c. ,
Mari Giovanni (C.d.A.), per Villa Francesca S.r.l. .
Assenti:

Silvia Bianchi (C.d.A.), per la ghiandaia. E’ impossibilitata a partecipare per malattia.


L’Assemblea designa il Presidente a tenere il Verbale della riunione ed ha il seguente ordine del giorno:
1) Discussione e approvazione del “Regolamento Ordinario” del Consorzio “Chianti Promotion”  ed in subordine i seguenti articoli
· Cariche Sociali

· Modifica dello Statuto

· Formazione del nuovo personale

· Definizioni di partners e sponsors

· Rimborsi Spese

· Quote Annuali

· Quote annuali dei soci.

· Regolamentazioni dei rapporti tra i soci,  pubblicità, diritti e doveri
· Modifica del regolamento.

· Disposizioni finali

2) Schema della domanda di ammissione al Consorzio “Chianti Promotion”.

3) Indirizzi sulla promozione per il periodo 2004-2005.
4) Varie ed eventuali.

Vengono affrontati ad uno ad uno gli articoli del regolamento, di cui

All’articolo 1: Vengono  separate le cariche di rappresentanza e direzione del consorzio Chianti Promotion da altre cariche politiche o sindacali. Lo scopo è tenere lontano da qualsiasi ingerenza politica, di qualsiasi colore o ideologia, l’aggregazione Chianti Promotion.
All’articolo 2: Viene creata una commissione permanente in grado di valutare la corrispondenza dello statuto al modificarsi delle esigenze di mercato e dei soci.
All’articolo 3: Viene a determinarsi una relazione stretta tra i soci e il consorzio Chianti Promotion in merito alle loro attività economiche. Particolare attenzione viene data alla possibilità che il consorzio Possa Attingere esperienza dalle singole realtà produttive per la formazione di nuovo personale specializzato.

All’articolo 4: Viene delimitato il limite tra soci ordinari e partners e sponsors. Tale limite è necessario a garantire i soci da eventuali conflitti di interessi tra i medesimi e gli eventuali rapporti di collaborazione che il consorzio Chianti Promotion avrà con terzi.

All’articolo 5: Vengono determinati i criteri per ottenere i rimorsi spese, indicando anche gli ammissibili ed i non.

All’articolo 6: Vengono decise le quote annuali di partecipazione al consorzio Chianti Promotion, queste  quote sono state analizzate in più parti ed in diversi aspetti, cercando di stabilire un rapporto prezzo attività quanto più equo possibile per tutti i soggetti.
All’articolo 7: vengono stabiliti i rapporti tra i soci inserendo un principiò di serietà e sincero rapporto di collaborazione, vengono stabile le multe per i comportamenti lesivi verso i consorzio Chianti Promotion e contestualmente verso i soci tutti. Il Consorzio Chianti Promotion dev’essere per tutti una società seria in grado di garantire con i comportamenti dei singoli e con i singoli, un’offerta collettiva di rimordine.

All’articolo 8: Vengono stabiliti i criteri di modifica del presente regolamento.

All’articolo 9: Vengono date le disposizioni finali.

Il regolamento viene messo a votazione e approvato ad unanimità.

Viene discussa nei vari aspetti la domanda di ammissione al Consorzio Chianti Promotion. Il criterio di realizzazione seguito è quello di garantire il consorzio sulla serietà e la veridicità dei dati relativi alle attività che intendono partecipare.

La domanda di ammissione viene messa a votazione e viene approvata ad unanimità.

Vengono discussi il piani di indirizzo sulla promozione fine 2004 e anno 2005. Vengono stabiliti i seguenti obbiettivi da raggiungere.

Su proposta di Antonella Dini e di Luca Casprini, vengono valutate priorità assolute, come la registrazione del dominio www.chiantipromotion.it e la realizzazione di un piccolo portale provvisorio dove potere mettere in area riservata le schede delle singole aziende in modo da poterci fare accedere t.o. e agenzie che ne facessero richiesta. D’altro canto questa richiesta è già stata fatta nel corso della BETA 2004.
Spesa massima preventiva euro 200+200.

La proposta viene messa a votazione ed approvata.

Vengono altresì discussi i vari obbiettivi da raggiungere come:
· Realizzazione di cartine, Firenze e Chianti, proprie del consorzio Chianti Promotion.

· Realizzazione di cataloghi cartacei per la promozione ai t.o. direttamente e per le agenzie di viaggio.

· Realizzazione del sito internet definitivo, con sistema di prenotazione in linea per agriturismi, alberghi, case vacanze, ostelli, B&B professionali e non, ristoranti, direttamente per pranzi, con sistema gestionale di ricerca stabilito su diversi parametri: costi, alternativa di area e di prezzo, componenti aggiuntive per t.o. e agenzie con area riservata.

· Realizzazione del circuito “Chianti promotion” con vetrofanie e materiale pubblicitario da tenere alla reception per la meglio identificazione delle strutture appartenenti al consorzio.

· Tutto il materiale viene dedicato alla promozione direttamente alle fiere, agli workshop e una parte viene distribuito alle aziende per uso proprio, allo scopo di ridurre i costi di acquisto per carte di area ricordando che APT si fa pagare questi prodotti, pur rimanendo le nostre strutture anonime.

Viene messo a votazione, il CdA approva a unanimità. 

Viene contestualmente verbalizzato che i singoli interventi sono legati al numero di soci e al budget determinato dalle quote. Il CdA pospone la discussione sui singoli eventi dopo l’ingresso di nuovi soci e nuovo capitale.
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